«МОЛЛ-клуб 2005»

22 сентября 2005 г., 

Москва, «Экспоцентр» на Красной Пресне, 

конференц-зал павильона № 7

Участники: около 300 специалистов (инвесторы, девелоперы, управляющие, архитектурные, строительные, консалтинговые, исследовательские компании; операторы розничной торговли; производители и поставщики торгового оборудования; а также руководители местного самоуправления - члены Ассоциации российских городов).

СТАТУС:  информационный партнер

Организаторы предоставляют:

Зона регистрации

1. Размещение мобильного стенда.


Пресс-пакеты участников конференции

2. Вложение печатной, рекламно-сувенирной продукции партнера в пресс-пакеты для участников конференции.

Конференционная программа

3. Участие 1 представителя.

Вечерний банкет в ресторане

4. Участие 1 представителя.

Информационно-рекламные материалы

5. Размещение текстовой информации об информационном партнере в брошюре мероприятия (на русском и английском языках, до 250 знаков без пробелов + полная контактная информация).

6. Размещение логотипа информационного партнера и упоминание о нем на рекламных и информационных носителях:

- в модульной рекламе (в специализированных, деловых СМИ, в т.ч. центральных и региональных);

- в пресс-релизах, посвященных ходу подготовки и итогам проекта.

7. Размещение логотипа и информации об информационном партнере (на русском и английском языках, до 250 знаков без пробелов + полная контактная информация) на странице мероприятия (www.mall-expo.ru, www.rcsc.ru) с активной ссылкой на сайт партнера (сроком на 1 год). 

8. Упоминание об информационном партнере в письмах для прямой рассылки потенциальным участникам, партнерам проекта (более 3000 адресов)

